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Onde
estamos/
Para onde
vamos

Novo nome
e marca

De:

boletosimples

Para:

IKOBANA

N\VZ!
proposta

De:

“A mais avancada
plataforma para
recebimento por
boleto bancario

e PIX”.

Para:

“Plataforma open
finance robusta de
automacao e gestao
financeira”

Brand book

Novo
publico

De:

Clientes com
grande volume de
boletos/més.

Para:

Clientes com grande
volume de boletos/
més + Clientes de
menor volume.

Estratégia

Novo
foco

De:

Product Centric -
associacao direta
com o produto
principal da empresa
e sua promessa

de marca.

Para:

User Centric -
expansao parauma
solucao integrada

e ampliacdo de
publico.
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proposito

Uma plataforma open
finance conectada as
necessidades dos clientes
para apoiar suajornada de
digitalizacao.



IKOBEBANA Brand book Estratégia

Key Message

“A gente cuida dos seus
pProcessos, enquanto vocé
cuida do seu proposito”
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Arquitetura
de marca

Kobana € uma marca
monolitica, ou segja,
empresta valor aos
produtos ofertados
atraves dos mesmos
codigos visuais

e nome, gerando
consisténcia e forga.

IKOEBANA

Brand book

Estratégia 8

Pequenas e medias
empresas

Comunicagao mais proxima;
Custo-Beneficio; Seguranga; Suporte.

IKOEANA
Charge

IKOEANA
Billing

Grandes
empresas

Comunicacido mais técnica;
Seguranca; Abrangéncia de APIs.

IKOBEBANA

Banking

I KOEANA
Whitelabel
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Principios de design 10

Os principios de design

traduzem a estrategia,

buscando inspirar e orientar
todas as expressdes da
marca, sejam elas verbais,
visuals ou sensoriais.

Toda e qualguer criacao
devera ser norteada por

essas dire

I
Expert Dernr

ZeS, que sao:
ocratlcc,

Customizacao Humanizada;
Tecnologia Potencializadora.
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Expert
democratico

KOBANA E SIMPLES SEM SER SIMPLISTA.
E um expert que descomplica. Com inteligéncia e clareza, consegue transformar

assuntos que podem facilmente parecer complexos em conteudos simples,
acessiveis e interessantes para todos. Afinal, so quem entende muito de um
assunto é capaz de explica-lo da forma mais simples possivel. E € assim que
Kobana mostra sua autoridade e transmite confianca.

Principios de design

1
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Customizacao
humanizada

KOBANA FALA SERIO SEM SER SISUDA.

Uma marca que entende a necessidade de quem a busca e que fara de tudo para
tornar a sua solucado adequada ao seu cliente. Existe uma preocupacao na escuta,
em trazer o consumidor para o centro do desenvolvimento de seus produtos e buscar
iInovar para continuar caminhando junto conforme o cliente também evolui.
Mostra-se preocupada e disponivel em seus canais de comunicacao, e o suporte tem
papel fundamental na humanizacao dessa troca. Deixa claro que a conexdo & P2P
(people to people) e ndo B2B (business to business).

Principios de design

12
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Tecnologia
Potencializadora

KOBANA DESCOMPLICA PARA TRANSFORMAR.

A inovacao pensada para potencializar as pessoas e seus objetivos. Tecnologia que
possibilita aos clientes chegar as suas melhores versdes, perder menos tempo,
facilitar processos e focar suas energias realmente em atuar naquilo que € o seu
proposito (core business). Nao ficar apenas falando sobre o quanto a tecnologia é
avancada, robusta, mas traduzir quais s&o os beneficios diarios para os clientes (e
continuar provando esse foco na pratica da relacdo).

13
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IKOBANA

Otomdevozéojeito unico
que amarcatem para
interagir com cada um de
seus publicos, mostrando
Muito de sua personalidade
e de seu posicionamento.

Ele nasce da estratégia da
marca e vale para todos os
pontos de contato:; deum
nost de rede socialaum
atendimento telefonico, de
Um anuncio para o grande
publico a um comunicado
iINnterno.

Brand book Linguagem Verbal

Vale lembrar que otomde
VOZ € criado para apoiar o
dia a dia de todos agueles
que aplicam aidentidade
da Kobana, portanto aqui
0 objetivo € ampliar as
possibilidades desses
profissionais, nunca
engessa-|os.

Seja bem-vindo ao N0sso
tom de voz e procure
aplica-lo sempre, ajudando
a garantir a consisténcia da
NOSssa comunicacao.

15
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Clareza que
amplia horizontes

Foi-se o tempo em que falar dificil era Na Kobana, pensamos justamente assim:
sindbnimo de conhecimento. que a clareza é o motor das solucoes.

Hoje, bem mais importante do que ser Se € assim gue pensamaos, € assim que Nos
complexo é ser objetivo. E garantir um comunicamos, descomplicando a vida dos
entendimento por inteiro sem Nnossos clientes de uma forma humana,

ter que gastar muito tempo para isso - personalizada e facilitadora.

e nem tomar o tempo do outro, claro.



IKOBANA

E como isso
se transforma
em tom de
voz?

ASSImM CcOMo 0OS
orincipios de design,
temos as diretrizes de
expressao verbal que
direcionarao como sera

o Tom de Voz de Kobana.

AS expressoes sao:

Claramente
descomplicada

Brand book

diretrizes de expressao verbal

Humanamente
acessivel

Particularmente
amigavel

Linguagem Verbal

17
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Claramente
descomplicada

Brand book Linguagem Verbal

Kobana sabe do que diz (e sabe que sabe do que diz, entende?). Por isso, nao tem receio
de falar com clareza, sem rodeios. Afinal, s6 quem tem a certeza de que entende muito
bem de um assunto & capaz de eliminar qualquer informacao desnecessaria do seu
discurso, garantindo que tudo se torne informacéo de verdade, e ndo um mero

bla-bla-bla.

Temos tom especialista

Sim, somos claros. Mas
fazemos questdo de
demonstrar nossa robustez,
experiéncia e credibilidade.
Agora, ndo adianta ficar apenas
falando que somos experts:
temos que demonstrar na
pratica, com exemplos praticos
e solucdes comprovadas,

sem a menor complicacao.

Usamos a tecnologia
a favor

Nao é porque adoramos 0s
recursos tecnologicos que
precisamos deixar a clareza

de lado. Se o conteldo estiver
facil de entender? Segue o
jogo! Se der qualquer problema
de interpretacao, a gente
explica e até traduz. Inclusive
costumamos preferir os termos
em portugués sempre que
existir um equivalente ao inglés.

Desatamos qualquer no

Sabe aquele texto cheio de
pontos finais, truncado, que n&o
liga a frase anterior a proxima?
A impressao é de estar cheio de
nos para desatar. Conectados
que somos, preferimos um
texto que utilize conjuncdes e
conectivos que tragam mais
fluidez ao nosso discurso.
Sempre lembrando que frases
mais curtas, bem dosadas,
facilitam o entendimento.

18



2L =]=F.\ V-N\

Claramente
descomplicada

Brand book Linguagem Verbal

Kobana sabe do que diz (e sabe que sabe do que diz, entende?). Por isso, nao tem receio
de falar com clareza, sem rodeios. Afinal, s6 quem tem a certeza de que entende muito
bem de um assunto & capaz de eliminar qualquer informacao desnecessaria do seu
discurso, garantindo que tudo se torne informacéo de verdade, e ndo um mero

bla-bla-bla.

Nao somos exagerados

Aqui na Kobana, muito
melhor do que dizer que
fazemos algo bem feito

€& mostrar na pratica.

Por 1sso, evitamos
expressoes superlativas
e taxativas, como

“o melhor”, “amaior?,
“solucdo incrivel”, e por ai
val. ANnao ser que a gente
diga isso e comprove logo

na sequéncia.

Nao criamos
distanciamentos

Nossa intimidade com
o universo digital e
tecnologico nos faz ter
contato com siglas

e expressoes comuns
para o nosso dia a dia.
Assim como as palavras
em outros idiomas,
também explicamos
esses termos, para nao
criar nenhumadistancia
em relacdo a Nossos
publicos.

Nao nos propomos
a resolver tudo

Claro que nos colocamos
a inteira disposicao dos
Nossos clientes. Mas
achar gue somos super-
herdis... aija é demais.
Nunca prometemos além
do que podemos cumprir,
nem dizemos que “aqui
VOCEé encontra a solucao
para todos 0s seus
problemas”.

19
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Claramente
descomplicada

Na pratica

Brand book Linguagem Verbal 20

(SITE - "SEJA BEM-VINDQO”)

Ola, nds somos a Kobana.

E a gente vem provar que gerenclamento
de boletos ndo precisa ser um assunto
burocratico. Quer ver?

Somos uma plataforma open banking
robusta que ha 10 anos esta 100% focada
em criar solucdes praticas, seguras e
eficientes para eliminar toda aquela
burocracia do sistema financeiro.

Afinal de contas, ca entre nos: tempo bem
gasto € aquele que vocé pode direcionar
para o que realmente importa:

O Seu nNegoclo.

Concorda?
Entdo, que tal conhecer nossos planos?

(KOBLOG - sugestao de nome)
2021: ainda tem coisa boa pela frente

Ja passamos da metade de agosto e, mais
uma vez, bateu aguele pensamento de que
mais um ano voou. Mas a gente sabe que
ainda da para aproveitar muito do que 2021
ainda pode oferecer. Confira nossas dicas de
oportunidades financeiras para pequenas ou
grandes empresas para 0s proximos meses
do ano.
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Humanamente
acessivel

Brand book

Linguagem Verbal 21

Quando a gente sabe exatamente o que Nossos clientes buscam, guando conhecemos
suas necessidades e damos ouvidos as suas expectativas, criamos mais do que uma forma
de nos comunicar: vemos uma forma de dialogar. Assim, trazemos nosso lado humano,
acessivel e acolhedor, o que faz toda diferenca na construcao da nossa relacdo como um

todo, hoje e no futuro.

Criamos bons dialogos

Ao falarmos, sempre
damos abertura ao
retorno. Ou seja,
gostamos de trazer
perguntas, pedir opiniao,
convidar o leitor a nos
visitar em diferentes
plataformas. Porque mais
do que comunicar algo,
queremos estabelecer
uma conversa proxima

e construtiva. Até por
1SS0, nos referimos a

NOS MEesSMOoSs na primeira
pessoa do plural (“nods”),
em vez de “a Kobana”,
sempre que possivel.

Construimos relacdes

Busacmos criar relacdes
de longo prazo, pois
acreditamos que

0s vinculos ndo se
estabelecem apenas

na contratacdo de um
servico, mas na forma
COMOo Nos conectamos

COM 0S NOSSOS publicos
desde o primeiro contato,
passando pelo pos-
venda até um convite
paratornar ausar nossas
solucoes.

Demonstramos agilidade

Nossa linguagem

traz elementos que
demonstram nosso
cCOMpromisso com a
eficiéncia: “"Claro que
sim!”, “E praja”, “Pode

deixar” sao algumas
expressoes de trazem
esse espirito de forma
amigavel, leve e 100%
comprometida.
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Humanamente
acessivel

Brand book Linguagem Verbal 22

Quando a gente sabe exatamente o que Nossos clientes buscam, guando conhecemos
suas necessidades e damos ouvidos as suas expectativas, criamos mais do que uma forma
de nos comunicar: vemos uma forma de dialogar. Assim, trazemos nosso lado humano,
acessivel e acolhedor, o que faz toda diferenca na construcao da nossa relacdo como um
todo, hoje e no futuro.

N&o ficamos de papo Nao invadimos Nao somos afobados
0 espaco alheio

Sabe aguela sensagao Claro que é 6timo teruma Aqui, a informacéo nunca
de perda de tempo ao marca que se preocupe fica pela metade: damos
ligar ou enviar mensagem como que VOCE precisa respostas rapidas e
paraumaempresaeter  emantenhaumcontato  completas, garantindo

que passar por miletapas préximo, masisso nao gue nosso cliente ganhe
deinteragao antes de significa bombardear o tempo, ndo mais duvidas.
chegar ao atendente? cliente de mensagens

Na Kobana, nds criamos oy lotar a sua caixa de

bons dialogos sem perder  e-mails com interacdes
a objetividade. desnecessarias.
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Humanamente
acessivel

Na pratica

Brand book Linguagem Verbal 23

(SAC E INTERACOES COM OS
CLIENTES EM GERAL

Precisa tirar alguma duvida?

Entdo, me conta: vocé ja é nosso cliente
OU essa € a nossa primeira conversa?
Clica aqui que ja iremos nos falar!

Ta querendo conhecer nossos planos
sem perder tempo nem informacao?
Entdo, clica aqui que a gente ja te
direciona para o nosso atendimento.

Deskomplica

Nosso canal antiduvidas, com alguém
sempre pronto para te atender.

- Kobana, sera que eu posso alterar
o0 meu plano?

- Claro, pode, sim! Da pra aumentar ou
diminuir seu plano. Funciona assim: se
precisar aumentar, a gente sé cobra o
proporcional pelo aumento. E, se for pra
diminuir, € sé esperar o proximo ciclo, no ato
darenovacéo. Ficou claro? Entao, escreve
pra nossa equipe de suporte que a gente faz
a alteracdo: suporte@kobana.com.br,

pelo chat ou no 3003-0386 (sem DDD).
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Particularmente
amigavel

Brand book

Linguagem Verbal 24

Uma linguagem proxima e descontraida vai além da escolha certa de palavras: ela traz
muito do nosso jeito de ser e de fazer como marca, desde o momento em que pensamos
as nossas solucoes, passando pela entrega e chegando até arelacao que iremos construir.
Por isso, nossa forma de falar deve ser sempre amigavel, leve, transparente, refletindo tudo
aquilo que fazemos e mostrando que nada do que oferecemos é da boca pra fora.

Valorizamos a
informalidade

Entendemos que
aproximidade e a
leveza s3o0 um convite
ainteracao. Entao,
vestimos umaroupa
confortavel, colocamos
o corporativés de lado
e aplicamos em nosso
discurso termos que
excluam qualquer
formalidade. “Fazer” é
melhor que “executar”.

“Resolver” é mais
simples que “elucidar”.
E “vocé” é tio possivel
quanto “o senhor” ou “a
senhora”.

Personalizamos
amensagem

Somos abrangentes sem
sermos generalistas.
Porque cada cliente

€ unico, cada pessoa
busca uma solucdo

e cada dialogo € uma

oportunidade para

construirmos uma valiosa

relacdo. Assim, sempre
que possivel, chamamos
as pessoas pelo nome.

Tratamos todo mundo
de igual praigual

Sejaum grande ou
pequeno negocio, com
altissima demanda ou
um trabalho pontual,
fazemos questdo de
demonstrar a nossa

postura amigavel e
proxima. Afinal de contas,
somos democraticos e
mostramos estar sempre
a postos para o que der

e vier, nao importa o
tamanho da exigéncia.
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Particularmente
amigavel

Uma linguagem proxima e descontraida vai além da escolha certa de palavras: ela traz
muito do nosso jeito de ser e de fazer como marca, desde o momento em que pensamos
as nossas solucoes, passando pela entrega e chegando até arelacao que iremos construir.
Por isso, nossa forma de falar deve ser sempre amigavel, leve, transparente, refletindo tudo
aquilo que fazemos e mostrando que nada do que oferecemos é da boca pra fora.

N&o forcamos a
iIntimidade

Escrever de forma
proxima n&o significa
tratar nosso leitor com
Intimidade exagerada.
Especialmente quando
estamos oferencendo
solucdes e resolvendo
problemas, o foco deve
ser tanto na simpatia

guanto na entrega em si.

Nao subestimamos
NOsso leitor

Buscamos sempre
encurtar os caminhos
entre a nossa mensagem
e seu entendimento,
mas sabemos dosar o
que de fato merece ser
explicado mais a fundo,
sem delongas.

Brand book

Nao exageramos na dose

Trazemos leveza para o
texto, mas evitamos o
uso de girias, expressoes
nichadas ou sacadas
exageradamente fun.
Aqui, a gente até perde a
piada, mas nao perde a
mensagem.

Linguagem Verbal
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Particularmente
amigavel

Na pratica

(SITE - FUNCIONALIDADES)

Rapidez, seguranca e mais tempo para 0s
seus negocios. A gente pensou tudo i1sso
pra VOCE.

Aqui na Kobana, a gente garante:

Recebimentos mais ageis: porque,

COMO VOCE N30 precisa de intermediador,
o dinheiro vai direto pra sua conta depois
da compensacao.

Processos 100% seguros: ja gue o dinheiro

Nao passa por outras maos a nao ser a sua,
aléem de impedirmos que os boletos sejam

adulterados.

Sem perda de tempo: vocé emite, envia e
gerencia boletos de qualquer valor, de forma

Brand book Linguagem Verbal 26

descomplicada. E, claro, sem pagar
nada a mais por isso.

Ah, e tem mais:

- Integracao com mais de 20 platatormas.
Em com anossa API, seu proprio sistema
também fica integrado com a Kobana.

- E, se vocé tem um e-commerce,

ele também pode ser integrado, para
automatizar a emissao de notas e envio
de e-mails para os seus clientes.
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Particularmente
Amigavel

Na pratica

Brand book Linguagem Verbal
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O mundo ta mudado, né?
A gente também.

Nao importa o tamanho da sua empresa,
a gente tem o que ela precisa.

Conheca as novas funcionalidade da
Kobana.

Quer um API bem intuitivo?
A gente nao s6 tem, como capricha
na agilidade dele.

Kobana Banking

O jeito pratico de integrar carteiras de
varios bancos e de homologa-las na hora!
Quer testar?

guer incluir o PIX nos seus boletos?
Epraja!

Com o Kobana Charge € so incluir o
QR Code do PIX nos seus boletos atuais.
Quer testar?
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ainda nao fomos
apresentados?




Brand book Logotipo

entao, vamos la!
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SOMOS uma
plataforma
open finance




IKOBANA

robusta

Brand book

Logotipo
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focada em tudo aquilo
que voce precisa
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e, portanto, focada
100% em voceé!



Brand book Logotipo

muito prazer
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Brand book Logotipo

SOMOos a

IKOBEBANA

40



IKOBANA

Brand book Logotipo

IKOBEBANA

41



IKOBANA

Brand book Logotipo

IKOEBANA

42



2L =]=F.\ V-N\

Kobana parte das formas da
tipografia Syne, uma fonte
neogrotesca, sans serif, estendida.

Significa que sua estrutura

€ modular, com bastante contraste
e geometrica, muitas das vezes
simetrica.

As neogrostecas surgiram no
inicio do século 20 e, assim como
Kobana, nasceram com o objetivo
de simplicar as formas.

Sua caracteristica bold e estendida
reforga arobustez daempresa,
mas sem perder a velocidade.
Suas letras geométricas e largas
projetam a marca, dando a
sensacao de movimento.

’ {.

Jaaestrutura modular, geométrica,
constro i oimaginario do expert,
aquele que tem suas bases
fundadas na precisdo e na
tecnologia.

Brand book

Logotipo
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Logotipo
VErsoes

Kobana pode se manifestar
em trés diferentes versdes
de logotipo:

Horizontal, versao primaria;
Fsta e a opcao que devera ser
amplamente disseminada

Nno dia a dia da empresa.

Brand book

Logotipo

44
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Logotipo
VErsoes

Kobana pode se manifestar
em trés diferentes versdes
de logotipo:

Horizontal, versao primaria;
Fsta e a opcao que devera ser
amplamente disseminada

Nno dia a dia da empresa.

Vertical, versao secundaria;
Esta € uma alternativa para layouts
extremamente verticalizados.

Brand book

Logotipo

45
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Logotipo
VErsoes

Kobana pode se manifestar
em trés diferentes versdes
de logotipo:

Horizontal, versao primaria;
Fsta e a opcao que devera ser
amplamente disseminada

Nno dia a dia da empresa.

Vertical, versao secundaria;
Esta € uma alternativa para layouts
extremamente verticalizados.

Versao resumida;

Kobana podera ser usada na
forma resumida, porem devemos
ter atencao ao utiliza-la, dando
orioridade as versdes anteriores.

Brand book

Logotipo

46
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Logotipo
eI COores IKOBANA IKOBANA | | IKOBEBANA

Alem das versdes em
preto-e-branco, o logotipo
sO deve ser usado

no verde-limao.

KEN IKEN
KO KO
= AN = AN

NA NA
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Logotipo
area de protecao

Os logos devem respeitar as
area de seguranca, s endo "X" a
espessura da letra "N". A area de
seguranca deve ser duas vezes
essa dimensao.

2X

2X

Brand book

Logotipo

2X

48
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Logotipo
reducoes

Para melhor legibilidade do logo
e do simbolo, a reducao maxima
deve ser respeitada.

Logotipo Horizontal
15 px (altura) materiais digitais
0,3 cm (altura) materiais impressos

Logotipo Reduzido
15 px (altura) materiais digitais
0,3 cm (altura) materiais impressos

Logotipo Vertical
50 px (altura) materiais digitais
1 cm (altura) materiais impressos

Brand book

IKOBANA |

KEN |

<O |

=F AN
NA

Logotipo

15 px/ 0,3 cm de altura

15 px/ 0,3 cm de altura

50 px /1 cm de altura

49
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Logotipo
USOS INncorretos

O uso correto do logotipo ajuda
na pregnancia da marca e no
reconhecimento.

Por isso, ilustramos ao lado
algumas aplicagdes incorretas
do logo e que nao devem ser

utilizadas em nenhuma ocasiao.

L COEE A DA

Nao deforme o logotipo.

Nao mude as
proporcoes.

EASIEVANINIVAN

Nao use o logotipo
em outline.

Brand book

Logotipo 10)

'

Nao rotacione o logotipo.

IKOBEBANA

Nao use o logotipo
em outras cores.

KBN

Nao reduza
O logotipo mais
que o permitido.
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Tipografia Work Sans
primaria

A tipografia Work Sans tem
um design simples, dde baixo
contraste, que nao "rouba’

a atencao do conteudo.
Possui uma familia ampla,

=ino jtalico

versatil. Seu objetivo ~ Evtraleve italico
e transmitir com clareza (\ O Leve itdlico
. ~ ] Normal itdlico
as |r.wform.ac;o.es, sem deixar < VMadio itdlic
duvidas visuais. Dessa forma, ) Q Seminegrito itdlico
a fonte poderd ser usada em \ Negrito italico
\—

, ) Extranegrito italico
titulos, textos corridos e nos Preto itdlico
Mais diversos pontos

de contato.
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Tipografia
secundaria

A Syne e uma fonte display,

de bastante personalidade,

que devera ser usada com
responsabilidade. Seu uso
eXCcessivo ou em textos longos
pode prejudicar a compreensao da
mensagem.

Porem, sendo aplicado
estrategicamente, como em
titulos e numeros em destaque, a
tipografia ganha um protagonismo
bem-vindo.

Brand book

Syne

Linguagem Visual
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Cores

As cores de Kobana foram
pensadas atraves do olhar atento
para 0 mercado das Fintechs e
tambem para seus significados,
juntas refletem os atributos de
design da marca.

AS cores principais sao o preto e o
verde-limao que devem estar em
Mmaior proporcao. As demais sao
cores secundarias que podem vir
em detalhes.

Dinheiro, crescimento
e sustentabilidade

R211G253 B84
C27 MO Y80 KO
#D3FD54

Sabedoria,
criatividade
e paixao

R166 G48 B213
C60 M80 YO KO
#AG30DA

Brand book Linguagem Visual
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Elegancia,
confianca e inovacao

RO GO BO
COMO YO K100
#000000

Tecnologia,
profissionalismo
e solidez

R103 G103 B103
C56 M45 Y45 K32
#O/06/767

Transparéncia,
possibilidades
infinitase equilibrio

R253 G253 B251
COMO YOKO
#FDFDFB




IKOBANA

Cores
Jdniverso Kobana

Ao longo dos desdobramentos

da linguagem, podemos eleger
proporcoes cromaticas que fagcam
sentido para um assunto ou

para um publico, como forma de
diferenciacao. Sendo esse uma
forma de diferenciacao. Veja 0s
exemplos ao lado:

Brand book

Linguagem Visual
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Cor principal

Kobana Pequenas
e médias empresas
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Fotografia

As fotografias de Kobana devem
transmitir proximidade, confianca
e expertise de quem entende

do assunto. Para isso podemos
explorar sistuacoes do cotidiano
do cliente, do olhar atento dos
colaboradores, as parcerias,

e 0s momentos descontraidos,
mas tambem de seriedade.

Imagens P&B ajudam a trasmitir

a pregnancia da marca, eplanos
fechados dao foco ao assunto que
e realmente importante.

- necessario tambem que todos 0s
oublicos se sintam representados,
DOr isso, diversidade € bem-vinda.

Brand book

Linguagem Visual
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Fotografia
tratamento

Para um bom resultado do
tratamento da imagem P&B

€ necessario que: 0 primeiro passo
seja fazer os ajustes para Black and
White e, em seguida, equalizar luz

e sombra no contrate.

Colorido

Brand book

Camada de ajuste Black and White

Linguagem Visual

Camada de ajuste de contraste
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Brand book Linguagem Visual

criamos padrdes que constitue
0s grafismos de Kobana
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Icones

Usaremos uma familia iconografica
da streamline que possui grande
repertorio de interface, ideal para
Kobana. Sua linguagem e flat,
outline e de entendimento rapido.

Brand book Linguagem Visual
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IKOBANA

Ilustracoes

As ilustras a serem desenvolvidas
devem ser geometricas e fluidas:
geometricas, para reconhecer a
precisao e tecnica; e fluida para
contrapor o lado humano e flexivel
da marca.

Flas sdo tambem flat, limpas e
sem firulas, para comunicar de
forma objetividade e democratica.

Veja ao lado algumas referéncias
de estilo de traco:

Brand book

Linguagem Visual
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KOBEBANA

‘palestrante’
Rafael Lima

e i
] i
. 3
A AT F
Sl 1
4 B '.‘1 o ¥
~ K ra b, !
i % J-lf-' S e
st = L 7 o
R
I S o *
- PR s |
Y = = .
i i o i
] ;

quinta-feira as 19h




HCOOERA MLA

Ja passamos da metade de agosto e, mais
uma vez, bateu aguele pensamento de
mais um ano voou. Mas a gente s

ainda da para aproveitar muito do que 20
ainda pode oferecer, Confira nossas dicas'
de oportunidades financeiras para \
peguenas ou grandes empresas para

05 proximos meses do ano.

Lorem ipsum ﬂnlnrs!tamat, Ko B A

consectetuer adipiscing elit,







A gente ndo so6 tem,
como capricha na agilidade dele.

Kobana € o jeito pratico de integrar
carteiras de varios bancos = de

homologa-las na horal
Quer testar?

IKOEANA
Banking




IKOBANA

<OEANA

Conseguimos
solucionar o
seu problema?

pular
pergunta
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Obrigado!
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